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	(1) الهدف العام للمقرر:
تهدف الدراسة إلى تعريف الطالب بالمفاهيم الأساسية عن تصنيفات وخصائص الدعاية والرأي العام بحيث يتعرف الدارس على تطور الفكر الجمعي المشترك بين أفراد المجتمع الواحد وأفراد الفئات الخاصة، كما يتعرف على أدوات وأساليب التأثير في الفرد والجماعة على حد سواء، مع إيضاح طرائق وخصائص الرسائل الموجهة لكل من أفراد المجتمع وقطاعاته المختلفة.
التعرف على مفاهيم الدعاية والرأي العام، ونظرياتها وأسسها ومبادئها
تحديد محتوى ووظيفة وأنماط الدعاية والرأي العام
التمييز بين الدعاية والرأي العام كتكتيكات لتغيير اتجاهات الأفراد والجماعات في الأوساط الاجتماعية المختلفة
التمييز بين الدعاية والرأي العام والإشاعة كآليات اتصال جمعي
القدرة على توظيف وتطبيق ما تعلمه الطالب من مفاهيم تتعلق بتأثير و مخاطر الدعاية
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داخلية: آيديولوجيات ومعتقدات، ميول واهتمامات
خارجية: جماعات مرجعية، تنشئة سياسية، وسائل الإعلام، الأحداث
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	الاتجاهات والإقناع والدعاية والرأي العام:
الإقناع والدعاية والرأي العام

الدعاية والإعلان التجاري

الرأي العام كاتجاه جمعي

الدعاية كأداة لتشكيل الرأي العام وتغييره
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	تصميم الدعاية وقياس الرأي العام:
الأسس النظرية والإمبيريقية

مناهج استطلاعات الرأي العام
القياس الكمي والنوعي للرأي العام
إشكاليات قياس الرأي العام وتأثيرات الدعاية
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الدعاية النازية
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